




















































   
CURRICULUM VITAE (maximum 4 pages)  

 

 
Part A. PERSONAL INFORMATION 

First and Family 
name 

Manuel Sánchez Pérez 

Social Security, 
Passport, ID number 

27527826T Age 53 

Researcher codes 

Open Researcher and 
Contributor ID (ORCID**) 

 0000-0003-3709-3389 

SCOPUS Author ID (*) 16550612100 
WoS Researcher ID (*)  D-5391-2009 

 
A.1. Current position 

Name of 
University/Institution 

Universidad de Almería  

Department  Economía y Empresa 
Address and Country Carretera de Sacramento, s/n. 04120 Almería (Spain)  
Phone number +34950015187 E-mail msanchez@ual.es 
 Web https://w3.ual.es/~msanchez/ 
Current position  Catedrático de Universidad From 25/01/2002 
Key words Marketing, Experiencia del consumidor, Modelos de marketing  

 
A.2. Education 

PhD, Licensed, Graduate University Year 
PhD in Economic and 
Business 

Universidad de Valencia 1995  

 Licensed in Economics and 
Business  

Universidad de Valencia 1991  

 
A.3. General indicators of quality of scientific production (see instructions) 

Six-year terms granted: 5 (4+1 of transference) 
Date of the last six-year research granted: December 16, 2019 
Number of doctoral theses supervised in the last 10 years: 5 
Publications in the indexed databases: 37 (9 in Q1 last 10 years) 

 
Part B. CV SUMMARY (max. 3500 characters, including spaces) 
Manuel Sánchez Pérez is Professor of Marketing at the University of Almería. His research 
focuses on (1) marketing modeling, (2) consumer behaviour, and (3) B2B, B2C and C2C online 
behavior. He is also the PI of the SEJ-254 Research Group, having directed 9 doctoral theses 
throughout his career, participating as principal investigator in 3 projects of the National R&D 
&I Plan, and as a researcher in other 4. He acted as Coordinator of the Interuniversity Doctoral 
Program, Head of the Department of Economics and Business and Vice dean of the Collegue 
of Economics and Business. He has collaborated in the organization of several national and 
international conferences. Since 2021 he has been Vice-president of the Marketing section of 
the Scientific Association of Economics and Business Management (ACEDE). 
 
Part C. RELEVANT MERITS (sorted by typology) 
 
C.1. Publications in journals  

Sánchez-Pérez, M., Illescas-Manzano, M. D., & Martínez-Puertas, S. (2022). Online review 
ratings: an analysis of product attributes and competitive environment. Journal of Marketing 
Communications, 1-19. DOI: 10.1080/13527266.2021.1951815. [Scopus-Q1] 

-Pérez, M., Illescas-Manzano, M.D., Martínez-Puertas, S. (2022). The moderating 
effect of agglomeration on horizontal differentiation and online reviews: the case of Paris 
hotels. European Journal of Management and Business Economics, 1-19. DOI 
10.1108/EJMBE-05-2021-0154. [JCR Q2] 
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Sánchez-Pérez, M., Terán-Yépez, E., Marín-Carrillo, M.B., & Rueda-López, N. (2021). 40 
years of sharing economy research: An intellectual and cognitive structures analysis. 
International Journal of Hospitality Management, 94(April), 1-14. [JCR-Q1]

Sánchez-Pérez, M., Terán-Yépez, E., Marín-Carrillo, M.B., Marín-Carrillo, G.M., & Illescas-
Manzano, M. (2021). The impact of the COVID-19 health crisis on tourist evaluation and 
behavioural intentions in Spain: Implications for market segmentation analysis. Current Issues 
in Tourism, 24(7), 919-933. [JCR-Q1]

Sánchez-Pérez, M., Rueda-López, N., Marín-Carrillo, M. B., & Terán-Yépez, E. (2021). 
Theoretical dilemmas, conceptual review and perspectives disclosure of the sharing economy: 
a qualitative analysis. Review of Managerial Science, 1-35. [JCR Q1].

Sánchez-Pérez, M., M.D. Illescas-Manzano, & Martínez-Puertas, S. (2020). 
One, or Simply the Best. Hotels differentiation, competition, agglomeration, and pricing. 
International Journal of Hospitality Management, 85. [JCR Q1]

Terán-Yépez, E., Jiménez-Castillo, D., & Sánchez-Pérez, M. (2020). International opportunity 
recognition: A comprehensive bibliometric review. Journal of International Entrepreneurship, 
1-35. [Scopus Q1]

Sánchez-Pérez, M., Illescas-Manzano, M., & Martínez-Puertas, S. (2019). Modeling hotel 
room pricing: A multi-country analysis. International Journal of Hospitality Management, 79, 
89-99. [JCR Q1]

Estrella-Ramon, A., Sánchez-Pérez, M., Swinnen, G., & VanHoof, K. (2017). A model to 
improve management of banking customers. Industrial Management & Data Systems, 117(2), 
250-266. [JCR Q1]

Estrella-Ramón, A.; Sánchez-Pérez, M. & Swinnen, G. (2016). 
experience affects the adoption of online banking. Internet Research, 26(5), 1072-1092. [JCR 
Q1]

Estrella-Ramón, A.; Sánchez Pérez, M.; Swinnen, G. & VanHoof, K. (2015). Estimating 
Customer Potential Value using panel data of a Spanish Bank. Journal of Business Economics 
and Management, 17(4), 580-597. [JCR Q3]

Sánchez Pérez, M.; Estrella-Ramón, A.; Segovia-López, C.; Marín-Carrillo, M.B. (2014). 

International Journal of Applied Behavioral Economics, Vol. 3, pp. 17-34.

Jiménez-Castillo, D., & Sánchez-Pérez, M. (2013). Market knowledge absorptive capacity: a 
measurement scale. Information Research, 18(4). [JCR Q3]

Jiménez-Castillo, D., & Sánchez-Pérez, M. (2013). Nurturing employee market knowledge 
absorptive capacity through unified internal communication and integrated information 
technology. Information & Management, 50(2), 76-86. [JCR Q1]

Estrella-Ramon, A. M., Sánchez-Pérez, M., Swinnen, G., & VanHoof, K. (2013). A marketing 
view of the customer value: Customer lifetime value and customer equity. South African 
Journal of Business Management, 44(4), 47-64. [JCR Q4]

Jiménez Castillo, D. & Sánchez Pérez, M. (2013). Integrated market-related internal 
communication. Development of the construct. International Journal of Market Research, 
55(4), pp. 97-119. [JCR Q4]

Jiménez Castillo, D., Estrella Ramón, A. M., Ruiz Real, J. L., & Sánchez Pérez, M. (2013). 
Análisis de los efectos moderadores de la inversión en I+ D y la experiencia exportadora sobre 
la relación entre barreras a la exportación e intensidad exportadora bajo distintos niveles de 
turbulencia ambiental percibida. Cuadernos de Economía y Dirección de la Empresa, 16(2), 
95-107. [JCR Q4]
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C.2. Books and chapters in books

Sánchez-Pérez, M., Terán-Yépez, E., Marín-Carrillo, M.B., Marín-Carrillo, G.M. (2021). La 
COVID-19 y el sector turístico en España: Impacto sobre el comportamiento del consumidor 
turístico. Editorial Universidad de Almería.

Illescas-Manzano, M.D., Martínez-Puertas, S., & Sánchez-Pérez, M. (2022). The power of 
price and quality to explain customer satisfaction through spatial analysis. Contemporary 
Approaches Studying CX in Tourism Research, Bingley (UK), Emerald.

Illescas-Manzano, M.D., Sánchez-Pérez, M., Martínez-Puertas, S. (2021). Análisis de las 
estrategias de diferenciación para la mejora de la reputación online, en R.D. Pérez Calle, E.
Trincado-Aznar, E. Gallego Abaroa (Coords.) Economía, Empresa y Justicia. Nuevos retos 
para el futuro. Dykinson, Madrid, 2288-2310.

Illescas-Manzano, M.D.; Martínez-Puertas, S.M., & Sánchez-Pérez, M.  
geolocation for competition analysis of destinations: Application to the hotel supply in 

5th International Thematic Monograph 
Modern Management Tools and Economy of Tourism Sector in Present Era, Belgrade: 

Association of Economists and Managers of the Balkans, 585-599.

Illescas-Manzano, M.D.; Sánchez-Pérez, M. & Martínez-

5th International Thematic Monograph Modern Management Tools and Economy of Tourism 
Sector in Present Era, Belgrade: Association of Economists and Managers of the Balkans, 
539-553.

C.3. Research projects

PID2020-119994RB-I00: 
. Ministerio de Ciencia e Innovación.

Plan Nacional de I+D+i. Date: 01/09/2021-31/08/2024. Participation: Main researcher.

PPUENTE2021/004: 
. 

Universidad de Almería. Date: 1/06/2021-31/05/2022. Participation: Main researcher.

ECO2015-67122-R: El impacto de las redes sociales externas de conocimiento y de las 
capacidades internas en la innovación empresarial. Una aplicación a los contextos de 
proximidad territorial. Ministry of Economy and Competitiveness. Research projects of the 
National Plan 2015. PI: Francesc Xavier Molina Morales, Universitat Jaume I. Date: 
01/01/2016-31/12/2018.

C.4. Conferences

-Pérez, M.; Martínez-Puertas, S.; Illescas-Manzano, M., & Torres, Ann. M. (2021). 
-19 

pandemic on hotel prices: A cross- 6th World Research Summit for 
Hospitality and Tourism. University of Central Florida, Orlando (USA), 14-15/12/2021.

engagement. XXXII Congreso Internacional de Marketing, Baeza (Jaén), 8-11/09/2021.

-Pérez, M.; Martínez-Puertas, S.; Illescas-Manzano, M. (2021). Review online 
25th International 

Conference on Corporate and Marketing Communications 2021 (CMC 2020). Granada. 14-
16/04/2021.

C.5. Contracts, technological or transfer merits

F05/13: Study of a virtual platform for the commercialization of fruit and vegetable products: 
product-market selection, feasibility and definition of procedures. Fundación Corporación 
Tecnológica de Andalucía (CTA). PI: Manuel Sánchez Pérez. Date: 31/10/2013-31/12/2013.
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F04/12: Communication plan through social networks within the scope of the Alpujarra 
Almeriense Tourist Plan. ADR Alpujarra and Sierra Nevada Almeriense. PI: Manuel Sánchez 
Pérez. Date: 16/04/2012-15/01/2013.

F03/12: Definition study of an Agrifood Marketing Platform in Andalusia: Fresh tomato sector. 
Fundación Corporación Tecnológica de Andalucía (CTA). PI: Manuel Sánchez Pérez. Date: 
21/05/2012-21/11/2012.

C.6. Doctoral thesis supervised (last 10 years)

Illescas-Manzano, M. An essay on the formation of the price of the hotel industry: Strategy of 
differentiation, agglomeration, ewom and country effect. Universidad de Almería. February 27, 
2020. Distinction Cum laude.

Estrella-Ramón, A.M. A model of customer lifetime value and ex poste value-based 
segmentation. An application in a financial services retailer based on probabilistic and data 
mining models. Universidad de Almería. February 25, 2014. Distinction Cum laude.

Marín-Carrillo, M.B. Exploitation, exploration and balance in innovation decisions. An analysis 
from the capacities view and the institutional theory. Universidad de Almería. July 24, 2013.
Distinction Cum laude.

C.7. Organization of R&D activities

VI International Meeting of Specialization for Research in Economics and Business (2020). 
Universidades de Almería, Granada, Jaén, Málaga and Politécnica de Cartagena. Role: Co-
Chair organizing committee.

V International Meeting of Specialization for Research in Economics and Business (2018). 
Universidades de Almería, Granada, Jaén and Málaga. Role: Co-Chair organizing committee.

IV International Meeting of Specialization for Research in Economics, Business and Law 
(2016). Universidades de Almería y Granada. Role: Co-Chair organizing committee.

C.8. Awards granted

Award for the paper

Motivation (Valencia, Spain). Date: 2021. Awarding organization: RESOCEM Research 
Society on Entrepreneurial Motivation (RESOCEM), I International Conference on 
Entrepreneurial Motivation (Valencia, Spain).

Award

and Marketing Communications 2021 (CMC 2020). Date: 16/April/2021. 

Marketing Trends Awards 2017, granted by the International Marketing Trends Conference, 

Highly Commended Award Winner at the Literati Network Awards for Excellence 2011 for the 
-organizational governance learning and performance in supply 

, published in Supply Chain Management.

AEMARK Award to the best article published in Revista Española de Investigación de 
Marketing-ESIC (2011).



































 

 

  

     
 
 
 
 
 
 
 
 
 
Parte A. DATOS PERSONALES 
Nombre Carmen 
Apellidos Camarero Izquierdo 
Sexo (*) Mujer Fecha de nacimiento (dd/mm/yyyy) 22/04/1971 
Dirección email carmen.camarero@uva.es URL Web  
Open Researcher and Contributor ID (ORCID) (*) 0000-0002-5252-4581 

* datos obligatorios 
 
A.1. Situación profesional actual 
Puesto Catedrática de Universidad 
Fecha inicio 2020 
Organismo/ Institución Universidad de Valladolid 

Departamento/ Centro 
Departamento de Organización de Empresas y Comercialización 
e Investigación de Mercados / Facultad de Ciencias Económicas 
y Empresariales 

País España Teléfono 983423332 
Palabras clave Marketing  

 
A.2. Situación profesional anterior (incluye interrupciones en la carrera investigadora, de 
acuerdo con el Art. 14. 2.b) de la convocatoria, indicar meses totales) 
 
Periodo Puesto/ Institución/ País / Motivo interrupción 

2001 a 2020 Profesora Titular de Universidad (Universidad de Valladolid) 
1997 a 2001 Profesora Asociada en la Universidad de Valladolid 

 
A.3. Formación Académica  
Grado/Master/Tesis Universidad/Pais Año 
Licenciada en Ciencias 
Económicas y Empresariales 

Universidad de Valladolid 1993 

Licenciada en Historia Universidad Nacional de Educación a Distancia 2014 
Doctora en Ciencias 
Económicas y Empresariales 

Universidad de Valladolid 1998 

 
Parte B. RESUMEN DEL CV (máx. 5000 caracteres, incluyendo espacios). 
 
A lo largo de mi trayectoria de investigación he contribuido a iniciar y desarrollar dos grandes 
líneas de investigación del Grupo “Inteligencia de Mercado y Marketing”, al que pertenezco: 
 
Marketing de relaciones y redes de relaciones. Esta línea de investigación la inicié con mi tesis 
doctoral en la que, tras analizar las relaciones de un fabricante de automóviles con sus 
proveedores, concluía que los intercambios basados en la cooperación y la orientación a largo 
plazo conducen a una mayor eficiencia de ambas partes, bajo condiciones de 
interdependencia, confianza y compromiso. De este trabajo nacieron dos líneas de 

Fecha del CVA  1-4-2022 
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investigación: una centrada en las relaciones entre empresas y otra en las relaciones de las 
empresas con los consumidores. 
 
El estudio de las relaciones entre empresas se ha expandido a las redes de relaciones que 
desarrollan los emprendedores como vía para el acceso a diferentes recursos. Aquí, he 
dirigido dos tesis, una que destaca el papel de las agencias como agujeros estructurales que 
mejoran el capital social de los emprendedores (tesis de Carlos Hernández, codirigida con 
Jesús Gutiérrez) y otra que profundiza en el papel de las incubadoras universitarias como 
ámbitos adecuados para el intercambio de conocimiento y el desarrollo de capital social en 
negocios emergentes (tesis de María Redondo). Esta investigación ha recibido financiación 
de 5 proyectos I+D+i, y se ha publicado en revistas como Strategic Entrepreneurship Journal, 
Entrepreneurship and Regional Development, International Entrepreneurship and 
Management Journal o European Journal of Innovation Management.  
 
Respecto a la relación con el consumidor, codirigí la tesis de Sonia San Martín, donde se 
analizan los determinantes y dimensiones del compromiso relacional del consumidor. El 
estudio se amplió al caso de contextos de compra online y a los mecanismos que afianzan la 
lealtad del consumidor a la tienda online: implicación, satisfacción, señales centrales y 
periféricas, etc. Además, me he preocupado por el estudio de los fallos que conducen a 
finalizar una relación comercial. También hemos profundizado en la relación con el 
consumidor a través de TICs: el capital social que se genera en las comunidades online, la 
comunicación y viralización de contenidos a través de redes sociales y, más recientemente, 
el estudio de la relación a través del juego. Actualmente dirijo dos tesis dentro de esta línea. 
Estos estudios se han financiado con 6 proyectos I+D+i y se han publicado en revistas como 
Journal of Service Research, Psychology & Marketing, Journal of Advertising o Computers in 
Human Behaviour.  
 
Marketing en museos y comportamiento del visitante. El estudio de la gestión de marketing en 
museos representa una de las aportaciones más destacadas de mi CV porque inició una 
nueva línea no solo en nuestro grupo, sino a nivel español. Desde 2004, en que publiqué con 
la profesora Mª José Garrido el libro Marketing del patrimonio cultural (ESIC), he estudiado 
los aspectos esenciales de una orientación al mercado en el caso de museos, instituciones 
que gestionan relaciones con múltiples stakeholders y han de conjugar objetivos económicos 
y sociales. En los últimos años me he centrado en el conocimiento de la experiencia de los 
visitantes y los elementos que aportan (cocreación, autenticidad) o restan (saciedad) valor a 
la experiencia. Estos estudios han sido financiados con 6 proyectos I+D+i, y publicados en 
múltiples revistas, de las que destaco Journal of Service Research, Journal of Service 
Management, Public Management Review, Tourism Management, Annals of Tourism, Current 
Issues in Tourism, todas ellas en primer cuartil JCR.  
 
Todo ello se cuantifica en 3 tramos de investigación reconocidos, más de 50 publicaciones 
indexadas en JCR, más de 100 ponencias y 10 proyectos I+D+i dirigidos. Otro resultado 
reseñable es la incorporación de diferentes investigadores del grupo a cada una de las líneas 
y haber colaborado con investigadores internacionales de reconocido prestigio: Peter van der 
Sijde (Vrije Universiteit Amsterdam) y Dimitrios Buhalis (Bournemouth University). Asimismo, 
he dirigido desde 2015 la Unidad de Investigación Consolidada 063 reconocida por la Junta 
de Castilla y León, integrada por 10 doctores del área de Comercialización e Investigación de 
Mercados de las Universidades de Valladolid y Burgos. 
 
En cuanto a transferencia de conocimiento, cuento con un sexenio reconocido y he participado 
en 20 contratos con empresas y administraciones. Destaco el contrato con el Ayuntamiento 
de Valladolid para realizar los servicios de mantenimiento del observatorio cultural y turístico 
de Valladolid, y mi colaboración en el proyecto Cultural Heritage & Management Venture Lab, 
financiado por la Comisión Europea, para la formación de emprendedores culturales en la 
ciudad de Ahmedabad (India). Ambos proyectos me han permitido reportar directamente a la 
sociedad mi conocimiento y mi investigación en el ámbito del marketing turístico y cultural.  
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Parte C. LISTADO DE APORTACIONES MÁS RELEVANTES (últimos 10 años). 

 C.1. Publicaciones más importantes en libros y revistas con “peer review” y 
conferencias (ver instrucciones).  
1. Redondo, M., Camarero, C., & van der Sijde, P. (2021). Exchange of knowledge in 

protected environments. The case of university business incubators. European Journal 
of Innovation Management. https://doi.org/10.1108/EJIM-08-2020-0341 

2. Antón, C., Camarero, C., Laguna, M., & Buhalis, D. (2019). Impacts of authenticity, 
degree of adaptation and cultural contrast on travellers’ memorable gastronomy 
experiences. Journal of Hospitality Marketing & Management, 28(7), 743-764. 
10.1080/19368623.2019.1564106 

3. Redondo, M., Camarero, C. (2019). Social capital in University Business Incubators: 
dimensions, antecedents and outcomes. International Entrepreneurship and 
Management Journal, 15(2), 599-624. https://doi.org/10.1007/s11365-018-0494-7  

4. Antón, C., Camarero, C., & Garrido, M. J. (2019). What to do after visiting a museum? 
From post-consumption evaluation to intensification and online content 
generation. Journal of Travel Research, 58(6), 1052-1063. 
https://doi.org/10.1177/0047287518793040  

5. Hernández-Carrión, C., Camarero-Izquierdo, C., & Gutiérrez-Cillán, J. (2019). The 
internal mechanisms of entrepreneur´ s social capital: A multi-network analysis. BRQ 
Business Research Quarterly. https://doi.org/10.1016/j.brq.2018.12.001 

6. Antón, C., Camarero, C., Garrido, M. J. (2018). A journey through the museum: Visit 
factors that prevent or further visitor satiation. Annals of Tourism Research, 73, 48-61 
https://doi.org/10.1016/j.annals.2018.08.002 

7. Antón, C., Camarero, C., & Laguna-Garcia, M. (2017). Towards a new approach of 
destination loyalty drivers: Satisfaction, visit intensity and tourist motivations. Current 
Issues in Tourism, 20(3), 238-260. https://doi.org/10.1080/13683500.2014.936834 

8. Hernández Carrión, C.; Camarero Izquierdo, C; Gutiérrez Cillán, J. (2017). 
Entrepreneurs’ social capital resources and the economic performance of small 
businesses: The moderating role of competitive intensity and entrepreneurs’ 
experience. Strategic Entrepreneurship Journal. 11-1, pp. 61-89. 
https://doi.org/10.1002/sej.1228 

9. San José Cabezudo, R.; Camarero Izquierdo, M.C.; Rodríguez Pinto, J. (2013). The 
persuasion context and results in online opinion seeking: effects of message and 
source. The moderating role of network managers Cyberpsychology, Behavior, and 
Social Networking. 16-11, pp. 828-835. https://doi.org/10.1089/cyber.2011.0647 

10. Camarero Izquierdo, M.C.; Garrido Samaniego, M.J. (2012). Fostering innovation in 
cultural contexts: Market orientation, service orientation and innovations in museums. 
Journal of Service Research. 15-1, 39-58. 
https://doi.org/10.1177/1094670511419648. 

 

C.2. Congresos. 

Conferencias invitadas: 
1. Co-creación de experiencias en los museos a través de nuevas tecnologías. IV Jornadas 

de Turismo, Lleida (España), 2016, Organizado por la Universitat de Lleida.  
2. Innovación en el ámbito del marketing del patrimonio cultural. actividades, determinantes 

e indicadores de eficiencia. Foro internacional sobre turismo en Colima (México), 2014, 
organizado por la Universidad de Colima. 

 
Presentaciones orales: 
1. Oltra, I., Camarero, C., San José, R. (2021). Effects of visual brand content and calls-to-

action on customer inspiration and engagement. 50th EMAC Annual Conference. Madrid, 
España, organizado por ESIC Business Marketing School 

2. Redondo, M., Camarero, C., Garrido, M.J, Vicente, E. (2019). Discovering institutional 
logics in museums. A latent class analysis. 48th EMAC Annual Conference. Hamburg, 
Alemania, organizado por Universitat Hamburg. 



     

4 
 

3. Camarero, C., Garrido, M.J, Redondo, M., Vicente, E. (2018). Public or Private? Managers 
or Employees? Exploring the Drivers of Relationship Marketing in Museums. 47th EMAC 
Annual Conference. Glasgow (United Kingdom), organizado por University of Strathclyde 

4. Antón, C., Camarero, C., Laguna, M. (2017). When do visitors' really enjoy authentic and 
exotic food experiences? Product adaptation and tourists' attitudes. Visitor Economy 
Strategies & Innovations Conference. Bournemouth, Reino Unido. organizado por 
Bournemouth University 

5. Redondo, M., Camarero, C. (2017). Where and how can academic entrepreneurs create 
business relationships?, 46th EMAC Annual Conference, Groningen, Holanda, organizado 
por University of Groningen 

6. Camarero, C., Garrido, M.J., Vicente, E. (2015). Creativity, innovation and visitor 
experience management in creative industries. International Conference of Arts and 
Cultural Management (AIMAC), Aix-en-Provence, Francia, organizado por AIMAC 

7. Camarero, C., Garrido, M.J., San José, R. (2014). What works in Facebook? Content 
versus relational communication: a study of their efficiency. 43th EMAC Conference, 
Valencia, España, organizado por la Universidad de Valencia. 

8. Antón, C., Camarero, C., Rodríguez-Pinto, J. (2013). The role of pleasure in the use of new 
technologies. The case of e-book readers. 20th International Product Development 
Management Conference, París, Francia, organizado por EIASM. 
 

C.3. Proyectos o líneas de investigación en los que ha participado. 

1. Gestión de las relaciones con clientes y otros stakeholders: estrategias, herramientas y 
resultados. Ref. VA219P20. Junta de Castilla y León. Subvenciones del programa de 
apoyo a proyectos de investigación cofinanciadas por el Fondo Europeo de Desarrollo 
Regional. Dirigido por Carmen Camarero Izquierdo. Del 01/01/2021 al 31/12/2023. 
Participación: Investigador principal. 

2. Dinámicas innovadoras colaborativas en la gestión de productos y servicios. Ref. 
ECO2017-86628-P. Ministerio de Ciencia, Innovación y Universidades. Plan estatal de 
investigación científica y técnica y de innovación 2013-2016. Convocatoria 2017. Dirigido 
por Carmen Camarero Izquierdo y Ana Isabel Rodríguez Escudero. De l  01/01/2018 al 
31/12/2020. Participación: Investigador principal. 

3. Innovación abierta y éxito empresarial: líneas de colaboración externa para la co-creación 
de valor. Ref. VA085G18. Consejería de Educación Junta de Castilla y León. Dirigido por 
Carmen Camarero Izquierdo. Del 01/01/2017 al 31/12/2019. Participación: Investigador 
principal. 

4. La innovación en los museos europeos. Un análisis de actividades, determinantes e 
indicadores de eficiencia. Ref. ECO2012-38552 Ministerio de Economía y 
Competitividad. Plan Nacional de I+D+I 2008-2011. Dirigido por Carmen Camarero 
Izquierdo. De l  01/02/2013 al 31/12/2016. Participación: Investigador principal. 

 

C.4. Participación en actividades de transferencia de tecnología/conocimiento y 
explotación de resultados  

 
Contrato: Servicios de mantenimiento del observatorio cultural y turístico de la ciudad de 
Valladolid.  
Investigadora principal: Ana Mª Gutiérrez Arranz. Nº de investigadores/as: 12.  
Entidad financiadora: Ayuntamiento de Valladolid.  
Del 25/03/2015 al 25/03/2019.  Cuantía total: 244.000 € 
 
 


